2009年新闻学专业、传播学专业和广播电视学专业

博士生招生考试“新闻传播实务研究”考试大纲
 
    “新闻传播实务研究”是新闻学专业、传播学专业和广播电视学专业博士研究生招生考试科目之一。考试的目的是：一、检验考生新闻传播实务的基本知识和基本技能掌握的程度，对新闻采写编评、广播电视业务、新闻事业管理及新兴的网络传播等领域相关研究的了解和熟悉程度，对相关研究方法的掌握和使用的水平；二、考察考生运用有关理论和方法研究新闻传播实务问题的能力，重点考察考生理解的深刻性、思考的严密性、分析的周详性、论证的逻辑性；三、考察考生在新闻传播实务的理论与实践方面的创新意识和创新能力。

第一部分  考试形式

1、 考试形式
（1） 笔试、闭卷，考试时间为180分钟；
（2） 题型：一个必答题（30分），两个专业题（40分，30分）

2、 为鼓励考生广泛阅读，综合创新，不指定参考书；对相关问题的论述要求言之有理，持之有据，不要求固守某书某派的定型观点，更不要求按照所谓“标准答案”做文章。


第二部分  考试范围
1、 新闻学业务部分
（1） 新闻采写编评的基本原则及要求；
（2） 新闻文体、报道方式的演变；
（3） 中西新闻业务观念的比较；
（4） 中外新闻业务有代表性的著作评介；
（5） 中国新闻业务改革。


2、广播电视业务部分
（1） 广播电视传播的性质与功能；
（2） 广播电视节目的策划与创新；
（3） 广播电视节目形态的演变；
（4） 广播电视创作理念的研究；
（5） 广播电视业务发展新趋向。

3、传播学业务部分
   新闻事业管理部分
（1） 传媒经济学；
（2） 媒体经营管理体制；
（3） 媒体经营管理业务；
（4） 传媒经济研究方法；

（5） 传媒集团建设。 

网络传播部分

（1） 网络传播及其社会影响分析；
（2） 网络媒介与传统媒介的比较；
（3） 网络传播伦理与法制；
（4） 新媒体发展现状及其前景；

（5）商业网站与新闻网站的网络传播。

广告与品牌传播部分
（1）广告与公关代表性著作评价；

（2）媒体发展与广告变革；

（3）品牌传播中的广告与公关；

（4）广告法规与广告经营；

（5）广告与公关实证研究。


第三部分  试卷样本
    一、必答题

1、 谈谈深度报道的出现及其对我国新闻业务理念的影响。（30分）
2、 专业选答题


1、新闻学专业 
（1）、试析改革开放以来我国新闻评论方面的变化及其原因。 （30分）

（2）、论述我国晚报发展的情况及其与社会变动的关系。   （40分）

2、 广播电视专业：
（1）从中央电视台新闻频道的改版看电视新闻的改革。（30分）
（2）请你谈谈“娱乐记录片”的看法？（40分）


3、传播学业务  
      媒介管理方向选做题：

（1）试论知识经济时代媒介经济的意义。                  （30分）

（2）请谈谈对我国报业集团发展的看法                    （40分）


网络方向选做题：

（1） 述网络传播与经济全球化的关系。                  （30分）

（2） 网络传播的隐私权问题。                         （40分）
广告公关方向选做题：

（1）从整合营销传播理论审视广告观念的变迁。            （30分）
（2）品牌形象建构与公共关系精神。                      （40分）
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